ANALIZA ZAMOWIEN

Agregacja zamdwien wedtug produktéw,
termindw, odbiorcéw i innych parame-
tréw — np. koloréw czy dat przydatnosci,
bilansowanie zaméwien z obecnymi i
prognozowanymi stanami magazyno-
wymi, tworzenie forecastu na podstawie
obecnych zaméwieri, weryfikagja z pla-
nem sprzedazy.

ANALIZA SPRZEDAZY

Wielokryterialna analiza sprzedazy oraz
poszczegélnych rodzajéw rabatéw/ marz,
umozliwiajaca wyznaczenie rzeczywistej
marzy na sprzedazy — zaréwno planowa-
nej, jak i wykonane;j.

PLANOWANIE SPRZEDAZY

Planowanie sprzedazy metodami ,top
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down’, ,bottom up”, ,zero based’, lub in-

nymi, agregacja plandw sprzedazy z wie-
lu planéw czastkowych, opracowywanych
np. przez managerdéw w réznych lokaliza-
gjach geograficznych, konfrontowanie ze
sobg roznych wersji i metod planowania,
obstuga procesu akceptacji planow.
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KLIENCI POTENCJALNI

KOSZTY PRODUKCJI

Kalkulacja kosztow produkgji w zaleznodci od
receptur i przebiegéw procesow technologicz-
nych, czy wielkosci partii produkcyjnych, moz-
liwos¢ uwzglednienia w kalkulacji elementéw
rachunku kosztéw ABC, mozliwos¢ wielowa-
riantowej kalkulagji kosztéw produkgji w zalez-
nosci od receptury/Klienta.

KOSZTY PRZEZBROJEN

Analiza ewidencji czasu pracy, analiza czasow
potrzebnych na przezbrojenie maszyn w po-
szczegdlnych liniach technologicznych w zalez-
nosci od wyrob6w, czy innych parametrow tech-
nologicznych, natozenie tych informacji na dane
kosztowe, dotyczace np. kosztow pracy, amorty-
zadji, czy energii, mozliwos¢ oszacowania kosz-
tow przezbrojen, wptywajacych na catkowite
koszty produkgji, a tym samym — skali redukgji
kosztow wytworzenia, mozliwych do osiggnie-
cia przy produkgji dtugich serii produkcyjnych).

KOSZTY PRODUKCHI

KOSZTY JAKOSCI

Analiza przyczyn powstawania brakéw wedtug
dowolnych kryteriow — np. operagji techno-
logicznych, wyrobéw, pracownikéw, zmian,
rodzaju brakéw, czy przyczyn powstawania,
mozliwos¢ publikacji wynikéw w przyjaznej
formie graficznej, planowanie dziatan korygu-
jacychiitp.

KOSZTY ZAOPATRZENIA

Tworzenie budzetu zakupowego na podsta-
wie planu sprzedazy, zamdwien, wyjsciowych
stanéw magazynowych oraz danych tech-
nologicznych, mozliwos¢ agregacji kosztéw
zaopatrzenia wedtug dostawcéw/indekséw,
okresow czasowych, mozliwos¢ kalkulagji
spodziewanych bonuséw zakupowych i po-
réwnania ich z wykonaniem, mozliwo$¢ ana-
lizy historii zakupéw i ptatnosci dla danego
dostawcy itp.
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ZWIEKSZAMY EFEKTYWNOSC FINANSOWA
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MARZE NA PRODUKTACH

Natozenie na siebie informacji na temat planowanych i wykonanych przycho-
dow oraz kosztéw bezposrednich i posrednich w przekroju poszczegdlnych
produktéw/Klientow/segmentéw rynku — zaréwno w postaci wielopoziomo-
wej kalkulacji marz pokrycia, jak tez ew. alokacji petnych kosztéw na produkt.
Dzieki temu — mozliwos¢ zarzadzania ,strukturg konsumpgji” przychodéw
przez poszczegéine procesy w organizacji (np. produkcje, zaopatrzenie, obstu-
ge Klientow, transport, magazynowanie, utrzymanie ruchu, zaopatrzenie, czy

zarzadzanie.
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ZYSK/MARZA

KOSZTY PRACY

Obliczanie zapotrzebowania na prace wedtug po-
szczegllnych stanowisk/wydziatow, planowanie
zatrudnienia, planowanie wynagrodzen z uwzgled-
nieniem rozmaitych ,ruchéw kadrowych” — np.
przyje¢, zwolnien, awansow, czy dtugotrwatych
urlopéw, mozliwos¢ symulaji efektéw zmian w
systemie motywacyjnym itp.

MARZE RETRO/BONUSY
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MARZE RETRO/ BONUSY

Kalkulacja i rozliczanie planowanych i zrealizowa-
nych marz retrospektywnych na poszczegdlnych
indeksach/Klientach, w zaleznosci od szczegéto-
wych warunkéw upustowych nawet dla bardzo
duzych zbioréw danych, mozliwos¢ zdefiniowania
dedykowanego algorytmu kalkulacji bonuséw.
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KOSZTY LOGISTYKI

KOSZTY LOGISTYKI

Analiza, kalkulacja i planowanie kosztéw dostar-
zenia produktéw do Klientéw w zaleznosci od
odlegtosci, srodka transportu, wielkosci partii, czy
azestotliwosci dostaw. Mozliwos¢ wykorzystania
w kalkulacji metodyki ABC, pordwnanie kosztow
planowanych i wykonanych wedtug réznych kry-
teriéw, analiza odchylen.



